
·职业教育· 产业学院：协同育人视角下高职艺术设计专业产教融合的探索

革与体制创新的实践成本较高，产业学院的建立是

一种整合校企双方优势资源的实践创新行为，因此

在当前制度、机制等一系列条件尚不完备的情况下，

走一条校企共建订单班———工作室———产业学院的

建设实践路径是可行与高效的。

通过构建校企合作 “订单制”培养的初步关系

和校企联合建立校内工作室等形式，搭建起基本的

合作框架，引入企业资源创设校企共建的艺术设计

专业工作室，通过工作室这一产、教、学、研综合

平台，开展项目制教学。它是一种以工作室为载体

的校企合作方式，该模式并不陌生，作为艺术设计

专业人才培养的范式最早出现在１９１９年的德国魏玛
包豪斯学院。它有效地将理论教学和实践教学结合

起来，打破了学校的围墙将企业主导的设计项目引

入课堂，关注学生综合素质与能力的培养，开创了

现代设计教育的先河。

采用分阶段实施的广告学院建设模式，成本低，

易于操作，校企双方通过由浅入深、由阶段到全面

的合作路径，相互之间充分磨合互相了解，有效地

降低了由于校企双方办学目的与办学理念矛盾对广

告学院建设产生的影响。校企合作的项目制课程易

于生成教学成果，产生示范效应，比较适合广告设

计类专业对生产设备成本要求较低的艺术设计类专

业课程。例如摄影、ＰＳ、广告策划与制作、广告客
户服务、文创产品开发、影视制作、软件开发、产

品设计与试制等。通过订单培养、校企共建工作室

等方式锤炼教学管理团队，操作灵活，易于推广和

执行，较少地涉及管理与制度改革，合作较为容易，

管理也较为简单，便于及时总结经验规避风险，为

后续深度合作的展开奠定实践基础。

分层、分阶段逐步开展广告学院建设，有利于

在现有条件下培养提升教师和学生的创新精神、创

新意识、资源获取能力、企业运作和项目管理能力，

培养学生专业技能和技术应用能力。在现有条件下

为校企双方开展周密调研、科学论证，制定科学合

理的广告学院建设方案和制度框架赢得时间，通过

边做边建，利用好校企合作项目制教学和工作室等

资源，全面提升教学团队设计教学、实践能力，综

合提升学生的专业技能、技术应用能力、创新创业

能力等是创建产业学院的核心目的。如此一来，可

以避免风险和形式主义误区，求真务实将校企双方

现有可供资源发挥最大效能。

结语

产业学院的建设涉及多方面因素的制约，特别

是要契合校企双方利益诉求和主办院校当前财务、

人事等具体制度。而面对当前高职教育教学改革与

专业建设的迫切形势，待上述所有条件均具备再谋

求产业学院一蹴而就的开花结果，显然不切实际。

当前应在整合现有校内外资源的基础上，密切联系

企业从实处合作做起，逐步构建起产业学院的合作

框架，即 “从订单班、冠名班到产业学院”分层

次、分步骤由浅入深、由单一动作到全流程合作的

校企合作办学思路，从执行的层面考虑较为现实和

稳妥。通过订单制培养、共建工作室、项目制教学

等一系列由浅入深的校企协同育人实践探索，在双

方理念和团队充分磨合的基础上，逐步加强各类各

个级别的深度合作，发挥产业学院优势，多个维度

推进校企合作，促进产教融合。
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